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【要 旨】 

• 秋田県勢として103年ぶりとなる秋田県立金足農業高等
学校（以下、金農）の甲子園準優勝は、全国的に大きな
盛り上がりをみせた。こうした明るい話題は、県民の心理
を浮揚させる効果に加え、連日の報道等により秋田県 
への関心を高めている。 

• 金農の活躍による秋田県経済への波及効果について、
その全容を把握することは、データの制約等から困難で
あるが、入手可能な一部のデータを用いて当店で試算 
した結果、現時点での効果は、5億円となった。 

• 今後、同様に、金農の活躍により秋田県に集まった関心
を活かすことで、県産品の販売増加や観光客の増加等 
が期待できる。 

• このうち、県内外からの観光客を１割増加させることが 
できた場合の経済波及効果を試算した結果、99億円と 
なった。 



金農の甲子園での活躍を受けた経済波及効果 
 

 
 
 

  （注）倍率＝経済波及効果/最終需要増加額（百万円単位で算出） 

 最終需要増加額は、ヒアリング等をもとに収集した下表の情報から独自に試算。 
 
 
 
 
 
 
 
 

 経済波及効果は、試算した最終需要増加額をもとに「Ｈ２３経済波及効果分析ツール（３９部門 
       分類） 」（秋田県）を用いて算出。 

 上記の算出結果は、実際に生じた最終需要増加額および経済波及効果のごく一部。 

  → もし、今回当県に集まった全国の関心を、観光客の増加に結び付けることができ 

     たら・・・・。 
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算定対象 
（右記のうち、具体的な 
計数を入手できたもの） 

○ 金農とコラボ開発した食料品の売上 
 

○ 金農の活躍を受けて出版された特集雑誌等の売上 
 
○ 県内におけるパブリックビューイング等により喚起され 

た消費支出増 
 
○ 応援にかかった交通費等 

直接効果 間接効果

5億円 3億円 2億円 3億円 1.5倍

経済波及効果 最終需要増加額 倍率
（注）



観光入込客数が１割（122万人）増加すると・・・ 
 

 
 
  （注）倍率＝経済波及効果/最終需要増加額（百万円単位で算出） 

 「共通基準による観光入込客統計」（観光庁、2017年）を用いて当県の観光入込客数（宿泊客及
び日帰り客）が1割増加したと仮定し、観光入込客増加数を試算。これに、同統計における観光
消費額単価を乗じて、観光消費増加額（＝最終需要増加額）を試算。 

 
 
 
 

 
 

 経済波及効果は、試算した観光消費増加額をもとに「Ｈ２３経済波及効果分析ツール（３９部門
分類）」（秋田県）を用いて算出。 
 

   ――  観光消費増加額における業種別の振り分けについては、「旅行・観光消費動向調査」 
                 （観光庁、2017年）等を踏まえ、産業連関表（＝上記分析ツール）の業種別に按分。 

合計
県内客 県外客 県内客 県外客

39 100 809 275 1,223
観光入込客増加数（万人）・・・（A）×10％＝（B） 4 10 81 27 122

14,348 20,859 3,510 4,036
観光消費増加額（億円）・・・（B）×（C） 6 21 28 11 66

2017年観光入込客数（万人）・・・（A)

2017年観光消費額単価（円）・・・（C）

観光目的の日本人客
宿泊客 日帰り客
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直接効果 間接効果

99億円 66億円 33億円 66億円 1.5倍

経済波及効果 最終需要増加額 倍率
（注）



金農の甲子園での活躍 

県産品 
販売増加 

コラボ商品
発売 

観光客数
増加 

農業 

運輸 

サービス 小売・ 
飲食 

印刷 

食品 

雇用者所得の増加による消費拡大 

直接効果 

一次波及効果 

二次波及効果 4 

＜参考＞ 経済波及効果の概念図 

間接効果 ＝     一次波及効果 
                       ＋ 二次波及効果 



最終需要増加額 

県内最終需要増加額 

原材料誘発額 

県内需要増加額 

雇用者所得増加 県内生産誘発額 

県内需要増加額 

県内生産誘発額 

直接効果 

一次波及効果 

二次波及効果 

（注）直接効果：金農の活躍を受けて増加した商品・サービスの販売 
           額（県外からの財貨・サービスの調達部分を除く） 
   間接効果：①直接効果によりもたらされる生産誘発額（一次波及 
            効果） 
           ②直接効果および一次波及効果により生じた雇用者 
            所得の増加分が消費に向けられることで県内産業 
                                 にもたらされる生産誘発額（二次波及効果） 
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